
   

 

Stanovisko Odboru ochrany finančných spotrebiteľov Národnej banky Slovenska č. 1/2026 

zo dňa 06. júla 2026, k uvádzaniu alternatív k povinnému upozorneniu „Pozor! Požičanie 

peňazí stojí peniaze“ v reklame na spotrebiteľské úvery 

Ná rodná  bánká Slovenská, odbor ochrány finánc ny ch spotrebiteľov (ďálej len „NBS“), ná zá kláde 

ustánoveniá § 1 ods. 3 pí sm. á) bodu 3 zá koná c . 747/2004 Z. z. o dohľáde nád finánc ny m trhom á o 

zmene á doplnení  niektory ch zá konov v znení  neskors í ch predpisov vydá vá stánovisko, ktore  

poskytuje vy klád poz iádáviek ná uvá dzánie álternátí v povinne ho upozorneniá „Pozor! Poz ic ánie 

pen ází  stojí  peniáze.“ v rekláme ná spotrebiteľske  u very, c í m prispievá k prá vnej istote,  jednotnej 

áplikác nej práxi medzi dohliádány mi subjektmi á zá roven  zábezpec uje vysoku  u roven  ochrány 

finánc ne ho spotrebiteľá prostrední ctvom pouz í vániá jásny ch á zrozumiteľny ch várování . 

Článok 1 

Dotknuté predpisy 

1. Toto stánovisko sá ty ká spo sobu, áky m bude zo strány Ná rodnej bánky Slovenská uplátn ovány  

á vykládány  § 5 ods. 2 zá koná c . 312/2025 Z. z. o spotrebiteľsky ch u veroch á o iny ch u veroch á 

po z ic ká ch pre spotrebiteľov á o zmene á doplnení  niektory ch zá konov (ďálej len „zá kon“), 

podľá ktore ho reklámá álebo áká koľvek ponuká ty káju cá sá spotrebiteľske ho u veru musí  

obsáhováť jásne  á zreteľne  várovánie tohto álebo podobne ho zneniá: „Pozor! Poz ic ánie pen ází  

stojí  peniáze.“  

2. NBS pri vy kláde uvedene ho ustánoveniá poskytuje eurokonformny  vy klád á opierá sá o u c el á 

zmysel prá vnej u právy vyply váju cej zo Smernice Euro pskeho párlámentu á Rády (EÚ ) 

2023/2225 z 18. okto brá 2023 o zmluvá ch o spotrebiteľskom u vere á o zrus ení  smernice 

2008/48/ES (ďálej len „smernicá“), nájmá  o bod 33 recitá lu, ktory  zdo rázn uje potrebu 

obmedziť prí pády nesprá vneho predájá u verov spotrebiteľom, ktorí  si ich nemo z u dovoliť, á 

podporiť zodpovedne  poskytovánie u verov prostrední ctvom povinne ho jásne ho á zreteľne ho 

upozorneniá v rekláme. 

Článok 2 

Zoznam použitých pojmov 

Z do vodu u c elnosti á prehľádnosti zává dzá NBS pre toto stánovisko skrátky, ktore  mo z u byť pouz ite  

v ďáls om texte.  

- „spotrebiteľsky  u ver“  - spotrebiteľsky  u ver podľá § 1 ods. 2 á ods. 6 zá koná s vy nimkou 

povolene ho prekroc eniá,  á finánc ny  lí zing podľá § 5 pí sm. g) zá koná c . 483/2001 Z. z. o bánká ch 

- „vzorove  várovánie“ – „Pozor! Poz ic ánie pen ází  stojí  peniáze.“ , 

- „álternátí vá“ – podobne  znenie vzorove ho várovániá, 

- „márketingová  komuniká ciá“ - reklámá álebo áká koľvek ponuká ty káju cá sá spotrebiteľske ho 

u veru, 

 

 



   

 

Článok 3 

 Predmet stanoviska 

1. Stánovisko je urc ene  veriteľom podľá § 2 pí sm. á) zá koná pouz í váju cim márketingovu  

komuniká ciu ty káju cu sá vs etky ch typov spotrebiteľsky ch u verov. Povinnosť uvá dzáť vzorove  

upozornenie álebo jeho álternátí vu sá ty ká áj odloz eny ch plátieb bez u roku álebo iny ch 

poplátkov, ák ide o spotrebiteľsky  u ver. Aj v ty chto prí pádoch ide o formu spotrebiteľske ho 

u veru, pri ktorom spotrebiteľ prijí má zá vá zok záplátiť cenu produktu v budu cnosti. Bez tohto 

upozorneniá mo z e reklámá návodzováť dojem, z e nejde o u verovy  produkt álebo z e jeho 

vyuz itie nemá  vy známnejs í  dopád ná finánc nu  situá ciu spotrebiteľá, nájmá  ák je prezentovány  

áko ry chly á bezplátny . Úpozornenie preto podporuje vní mánie odloz enej plátby áko 

rozhodnutiá, ktore  mo z e ovplyvniť budu ci disponibilny  prí jem spotrebiteľá, á ty m nápomá há 

zodpovedne mu rozhodovániu á prevencii nádmerne ho zádlz ovániá sá. 

2. Stánovisko sá záoberá  konkretizování m podmienok, zá ktory ch je moz ne  pouz iť álternátí vnu 

formulá ciu k zá konom stánovene mu vzorove mu upozorneniu „Pozor! Požičanie peňazí stojí 

peniaze“ v márketingovej komuniká cii o spotrebiteľsky ch u veroch, á to vy luc ne z hľádiská jeho 

textove ho zneniá.  

3. Predmetom stánoviská nie je spo sob zobrázeniá povinne ho upozorneniá v márketingovej 

komuniká cii, nájmá  jeho gráfická  u prává, veľkosť pí smá, kontrást, umiestnenie, c ásove  trvánie 

áni ine  technicke  álebo vizuá lne áspekty jeho prezentá cie, ktore  mo z u podlieháť sámostátne mu 

posu deniu podľá tohto zá koná álebo podľá zá koná c . 108/2024 Z. z. o ochráne spotrebiteľá 

v znení  neskors í ch predpisov. 

Článok 4 

Podmienky použitia alternatívy 

1. Vzorove  várovánie álebo jeho álternátí vá je povinná  v káz dej márketingovej komuniká cii, bez 

ohľádu ná pouz ity  komunikác ny  prostriedok.  

2. Zá kon pripu s ťá moz nosť pouz iť podobne  znenie vzorove ho várovániá. Vo vzťáhu k vlástnostiám 

álternátí vy vzorove ho várovániá, smernicá v ánglickom znení  pouz í vá slovo „equivalent“ á 

nemecke  znenie záse slovo „eine gleichwertige“. Z toho do vodu prí vlástok „podobne “ pouz í vány  

v slovenskej jázykovej mutá cii smernice á v zá kone, NBS nechá pe ibá áko „synonymické“  á 

rovnáky  vy znám álternátí vy vo vzťáhu k vzorove ho várovániu ták nepredstávuje jedine  

krite rium. 

3. Vzorove  várovánie sá skládá  z dvoch c ástí . Ná prvom mieste vzorove ho várovánie je jásny  

várovny  prvok, ktore ho cieľom je upriámiť pozornosť ádresá tá márketingovej komuniká cie ná 

následuju cu c ásť vzorove ho várovániá obsáhuju cu informá ciu. Alternátí vá musí  dodrz áť 

uvedenu  s truktu ru.  

4. Vzorove  várovánie je s tylisticky jednoduche . Pri porovnání  s pojmámi bez ne vyskytuju cimi sá 

v zá kone je zrejme , z e slová  áko „poz ic áť“ álebo „peniáze“ sá v n om inák nevyskytuju . Je 

zrejmy m u myslom vo várování  pouz í váť bez ny  jázyk, ktore mu rozumie káz dy  spotrebiteľ bez 

ohľádu ná vzdelánie c i u roven  finánc nej grámotnosti. Tá to jednoduchosť zjávne sleduje 



   

 

preventí vny u c el povinnej formulá cie – poskytnu ť ry chle, jásne  á okámz ite pochopiteľne  

várovánie. 

5. Podľá NBS uvá dzánie álternátí v obsáhuju cich odborne  vy rázy inák typicke  pre spotrebiteľske  

u very, ktore  sá v smernici á áj zá kone bez ne pouz í váju  nápr. v rá mci ná lez itostí  predzmluvne ho 

formulá rá álebo  v zmluve o spotrebiteľskom u vere, nesleduje u c el prá vnej u právy. 

6. Odborne  termí ny á jázykovo zloz ite  vyjádreniá nemusiá byť vs eobecne zrozumiteľne , keďz e bez 

s irs ieho kontextu nemusiá byť spotrebiteľom bezprostredne pochopene  á nemusiá 

sprostredkováť okámz ity  vy znám várovániá, ktory  zá kon sleduje, á to pri záchování  jeho u c elu 

áko jásne ho á zreteľne ho upozorneniá urc ene ho spotrebiteľom. NBS má  zá to, z e c í m viác sá 

formulá ciá álternátí vy vzďáľuje jednoduche mu, bez ne pouz í váne mu jázyku, ty m viác sá 

oslábuje okámz itá  zrozumiteľnosť, t. j. funkc nosť áko ďáls iá vlástnosť vzorove ho várovániá. 

7. Ak sá formulá ciá prí lis  vzdiáli od bez ne ho jázyká spotrebiteľá, uz  nie je „podobnou formulá ciou“, 

hoci je vy známovo sprá vná.  

Článok 8 

Záverečné ustanovenia  

1. Toto stánovisko predstávuje prá vny ná zor NBS, ktory  bude zo strány NBS uplátn ovány  pri 

vy kone dohľádu á vedení  prvostupn ovy ch konání .  

2. Toto stánovisko sá uplátn uje odo dn á 20.11.2026  

 

 

V Brátisláve dn á 06.07.2026 

 

 

 

Mgr. Roman Fusek 

riaditeľ odboru ochrany finančných spotrebiteľov 

 

NBS dôrázne neodporúčá požíváť álternátívy várovániá v znení nápríklád: „Dočasné poskytnutie 

peňažných prostriedkov formou spotrebiteľského úveru je vždy spojené s celkovými nákladmi 

spotrebiteľa, ktoré presahujú výšku poskytnutej istiny“ álebo „Každý úver je spojený s finančnými 

nákladmi“ álebo „S úverom môžu byť spojené finančné záväzky. Spolu s istinou vrátite veriteľovi aj 

úrok a poplatky.“. 

 

 

 

NBS áko príklád ákceptováteľných álternátív uvádzá nápr. „Upozornenie! Pôžička nie je 

zadarmo.“ Alebo „Varovanie! Za požičané peniaze vždy vrátite viac.“  

 


