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Metodické usmernenie
Uradu pre finanény trh &. 6/2004
zo dna 10. novembra 2004

k vykonavaniu reklamy v starobnom déchodkovom sporeni
podla § 112 zakona ¢. 43/2004 Z. z. o starobnom déchodkovom sporeni
a o0 zmene a doplneni niektorych zakonov v zneni neskorsich predpisov

Urad pre finanény trh (d’alej len ,,Grad*) v zaujme zabezpe&enia jednotného postupu
pri uplatiovani niektorych ustanoveni § 112 zdkona ¢. 43/2004 Z. z. o starobnom
dochodkovom sporeni a 0 zmene a doplneni niektorych zakonov v zneni neskorSich predpisov
(d’alej len ,,zakon*) vydava toto metodické usmernenie:

Clanok 1
Predmet a posobnost’

Toto metodické usmernenie upresiuje, ako bude urad pri vykone dohl'adu uplatiovat’
vymedzenie pojmu reklamy v starobnom déchodkovom sporeni podl'a § 112 zékona (dalej
len ,reklama®), ako bude interpretovat zakladné poziadavky na reklamu, zodpovednostné
vztahy pri vykonavani reklamy apodla akych kritérii bude posudzovat dodrziavanie
pravidiel Specifickych pre vykonavanie reklamy v ré6znych druhoch médii.

Clanok 2
Pojem reklama

(1) Reklamou sa podla § 112 ods. 3 zdkona rozumie akdkol'vek prezentdcia starobného
déchodkového sporenia s cielom jeho uplatnenia na trhu, a to najmi ozndmenie, inzerat,
plagat, vol'ne pristupnd internetova stranka a iny dokument, ktoré obsahuju oznamenie
o dochodkovej spravcovskej spolocnosti alebo jej dochodkovych fondoch, ktoré sa maju
zverejnit, a to napriklad v rozhlase alebo prostrednictvom televizie.

(2) Prezentdciou podla ods. 1 sa rozumie akékol'vek komunikdcia zamerana na okruh
vopred neurcenych o0s0b smerujuca k presviedCaniu oséb, aby sa stali sporite'mi
v dochodkovom fonde spravovanom prislusnou dochodkovou spravcovskou
spolo¢nostou.

(3) Reklamou sa rozumie
a) reklama zamerand na prezentovanie konkrétnej zaloZenej alebo vzniknutej
déchodkovej spravcovskej spolo¢nosti ajej postavenia v systéme starobného
doéchodkového sporenia (t. j. imidzova alebo vSeobecna reklama), alebo
b) reklama dochodkovych fondov podla § 47 ods. 2 pism. c¢) zdkona (t. j. produktova
reklama).
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Reklamou nie je

a) propagacia podla § 112 ods. 1 zakona, ktorou sa rozumie Cinnost' zameranad na
presviedCanie prislusnej osoby alebo 0s6b (konkrétne individualne uréenej osoby
alebo vopred ur¢ené¢ho okruhu osob), aby sa stali sporitefom v déchodkovom
fonde prislusnej dochodkovej spravcovskej spolo¢nosti alebo aby nim ostali,

b) clanok v periodickej tlaci, ktory vznikol a bol zverejneny bez priameho zadania
zadéavatela (objednavatel'a), alebo nim poverenej osoby (redakény material),

c) oznamenie o sidle, obchodnom mene alebo o kontakte na dochodkova
spravcovsku spolo¢nost’,

d) uvedenie miesta alebo sposobu ziskania dalSich informécii o dochodkovej
spravcovskej spolo¢nosti alebo o déchodkovych fondoch,

e) informa¢na povinnost’ podla § 105 zakona, zverejnenie StatGtu a informacného
prospektu dochodkového fondu.

Clanok 3
Zodpovednost’ za vykonavanie reklamy

Reklamu podla ¢lanku 2 ods. 3 pism. a) mdze vykonavat akdkol'vek fyzickd alebo
pravnicka osoba.

Reklamu podrla ¢lanku 2 ods. 3 pism. b) moéze vykonavat’ len dochodkova spravcovska
spolo¢nost’ alebo osoba, ktorej bola zverena ¢innost’ podla § 47 ods. 2 pism. ¢) zékona
v sulade s ustanoveniami § 52 ods. 1 pism. f) a § 67 zdkona. Na ucely tohto ustanovenia
vykondvanim reklamy nie je cinnost’ prenajimatela reklamnych ploch, c¢innost
prevadzkovatel'a rozhlasového alebo televizneho vysielania alebo obdobné cCinnosti
vykonavané na zaklade ziadosti zadavatel'a (objednavatela) reklamy.

Clanok 4
Zikladné poziadavky na reklamu

Urad bude pri vykone dohladu kazdii reklamu posudzovat' v jej celkovom kontexte,
pricom bude brat’ ohl'ad na pouzité¢ média, pripadne zvolenu ciel'ova skupinu.

Upozornenie podla § 112 ods. 4 a5 zékona, ktoré musi obsahovat reklama, bude
zverejnené tak, aby ho mohol zreteI'ne vnimat’ aj bezny recipient. Upozornenie bude
dostato¢ne zdoraznené anebude zakryté alebo zl'ah¢ené inymi skuto¢nostami
odvracajicimi od neho pozornost. Zreklamy bude zrejmé, Ze upozornenie je jej
sucast’ou.

Reklama nesmie obsahovat’ nepravdiva alebo zavadzajucu informéciu. Takouto
informaciou sa rozumie aj klamliva informacia, ktorou sa v zmysle § 1 ods. 1 pism. b)
vyhlasky MPSVaR SR ¢. 440/2004 Z. z. (d’alej len ,,vyhldska®) rozumie najma
informacia sama o sebe pravdiva, avSak vzhl'adom na okolnosti a stvislosti, v akych sa
pouziva, sposobild beZného recipienta reklamy uviest do omylu. Urad o¢akava, Ze
reklama nebude zavadzat bezného recipienta reklamy najmd vynechanim,
dvojzmyselnostou alebo zveliCovanim, s vynimkou ked’ ide o zjavni a zamernt
hyperbolizaciu. Prikladom zavadzajucej informacie, resp. informécie, ktorej pravdivost’
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nemozno preukazat (§ 1 ods. 1 pism. d) vyhlasky), ¢o sa rozumie nepravdivou alebo
zavéadzajucou informéciou, sluzbou alebo plnenim, ktoré nestvisia so starobnym
déchodkovym sporenim) je pouzitie vSeobecného superlativu ,,naj-“ (,,najlepsi®,
,hajvyhodnejsi®, ,najkvalitnej$i*) vo vztahu k dochodkovej spravcovskej spolocnosti
alebo k jej dochodkovému fondu, pripadne pouzitie vSeobecnych konStatovani typu
,»Splnime VaSe sny na dochodku.“, ,Nase dochodkové fondy su zarukou Vasho
vysokého dochodku.*. Uvedené konstatovania nebudu v reklame pouzivané s ohl'adom
na objektivnu nedokézatelnost’ tychto tvrdeni a nedolozitelnost a nepreskumatelnost’
tychto konStatovani.

Reklama nebude zneuzivat’ doveru bezného recipienta alebo vyuzivat’ nedostatok jeho
sktsenosti alebo znalosti alebo jeho dovercivost’ (Cestnost’ reklamy).

Reklama podla § 112 zdkona nesmie byt v rozpore so zdkonom ani s vyhlaskou
a nesmie ani obchadzat’ ich ustanovenia.

Clanok 5
Reklama v tlacovych médiach

Reklamou v tlaCovych médiach sa na ucely tohto usmernenia rozumie reklama
v periodicke] a neperiodickej tlaci, plagaty, letdky, inzeraty a iné dokumenty, pripadne
iné¢ texty na dopravnych prostriedkoch ainych komunika¢nych prostriedkoch
umoziujucich prenos informécie.

Reklamou v tlacovych médiach sa rozumie aj PR c¢lanok, ktorym sa rozumie ¢lanok
v tlatenom médiu spracovany novinarom alebo redaktorom a vyjadruje sa pozitivne
o konkrétnej dochodkovej spravcovskej spolocnosti alebo o jej produkte, pokial’ si ho
zadavatel’ reklamy objednal.

Sucastou reklamy v tlatovom médiu musi byt text upozornenia podl'a § 112 ods. 4 a 5
zdakona napriklad vtomto =zneni: ,,Upozorflujeme, ze suzatvorenim zmluvy
s dochodkovou spravcovskou spolocnostou je spojené aj riziko a doterajsi alebo
propagovany vynos dochodkového fondu v jej sprave nie je zarukou budiceho vynosu
dochodkového fondu. Cinnost’ dochodkovej spravcovskej spoloénosti je pod dohladom
Uradu pre finanény trh.“

Urad odakava, Ze text upozornenia podl'a ods. 3 bude ¢itatelny a Ze bude uvedeny jasne,
zretel'ne a vnimatel'ne aj pre podpriemerne vnimavé osoby, t.j. napr. pre osoby zo
znizenou zrakovou a inou schopnostou. Na dosiahnutie tohto ciel'a sa pouzije I'ahko
Citatelny typ a velkost’ pisma, farebné rozliSenie a umiestnenie textu ap. Velkost’
pouzit¢ho pisma v texte upozornenia podla ods. 3 nebude vo vdznom nepomere
k ostatnému reklamnému textu.

Clanok 6
Televizna reklama a reklama na nosié¢i audiovizualneho diela

Sucastou televiznej reklamy alebo v reklamy na nosici audiovizualneho diela, spravidla
na konci reklamného spotu, musi byt text upozornenia podl'a § 112 ods. 4 a 5 zakona
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napriklad v tomto zneni: ,,Upozoriiujeme, ze s uzatvorenim zmluvy je spojené aj riziko
a doteraj$i vynos v dochodkovom fonde nie je zarukou budiceho vynosu. Cinnost’
déchodkovej spravcovskej spolocnosti je pod dohl'adom Uradu pre finan¢ny trh.*.

Upozornenie podl'a ods. 1

a) bude precitané zrozumitelne sucasne so zobrazenim jeho textu anajmene]
v hlasitosti reklamného spotu,

b) alebo jeho text bude uvedeny pocas primerane dlhej doby potrebnej na plynulé
precitanie a porozumenie aj podpriemerne vnimavymi osobami.

V pripade uvedenom v ods. 2 pism. a), s textom upozornenia podla ods. 1 nebude
suCasne zobrazeny ziadny iny text, logo alebo obrazok a nebude zniet' Ziadny zvuk
okrem citaného textu.

V pripade uvedenom v ods. 2 pism. b), stextom upozornenia podla ods. 1 nebude
sucasne zobrazeny ziadny iny text.

Urad ocakava, Ze text upozornenia podl'a ods. 1 bude v kazdom pripade ¢itatelny a ze
bude uvedeny jasne, zretene a vnimatel'ne aj pre podpriemerne vnimavé osoby, t. ].
napr. pre osoby zo zniZenou zrakovou a inou schopnost'ou. Na dosiahnutie tohto ciel’a sa
pouzije l'ahko Citate'ny typ a velkost’ pisma, farebné rozlisenie a umiestnenie textu ap.
Velkost' pouzit¢ho pisma v texte upozornenia podla ods. 3 nebude vo véaznom
nepomere k ostatnému reklamnému textu.

Clanok 7
Zvukova (rozhlasova) reklama

Sucastou zvukovej (rozhlasovej) reklamy, spravidla na konci reklamného spotu, musi
byt’ text upozornenia podla § 112 ods. 4 a 5 zakona v zmysle, ako je uvedeny v ¢lanku 6
ods. 1.

Stcast'ou upozornenia podl'a ods. 1 nebude ziaden iny zvuk.

Upozornenie podla ods. 1 bude precitané zrozumitel'ne a najmenej v hlasitosti, ktora
mal zvukovy reklamny spot.

V pripade, ak ide o inu rozhlasovu reklamu ako zvukovy reklamny spot (napr. reklamny
rozhovor, reklamné informacie), na konci celého reklamného vysielania bude precitany
text upozornenia v zmysle, ako je uvedeny v ¢lanku 6 ods. 1. Na reklamu podl'a tohto
odseku sa primerane vzt'ahuji ustanovenia ods. 2 a 3.

Clanok 8
Internetova reklama

Na reklamu vykonavanu prostrednictvom internetu sa primerane vztahuju poziadavky

podla ¢lankov 5 az 7, a to v zavislosti od spdsobu jej prezentacie.
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Clanok 9
Uplatiiovanie metodického usmernenia

Urad zacne toto metodické usmernenie uplatiiovat’ pri vykone dohladu poénic ditom
jeho schvélenia, avSak na vykonavanie reklamy v starobnom déchodkovom sporeni v stlade
s ¢lankami 5 az 7 tohto metodického usmernenia poskytne dohliadanym subjektom ¢as na
prisposobenie do 1. 2. 2005.

/ /

A /

Doc. Ing./Jozef Makiich, PhD. Ing/Julius Tomka, PhD.
predseda Rady UFT podpredseda Rady UFT

Toto metodické usmernenie schvalila Rada Uradu pre financny trh diia 10. novembra 2004

Kontaktnou osobou je Mgr. Roman Fusek, tel. +421-2-57 268 303
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